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En la edicién del nimero 72 de la revista
Vértice Universitario, el Comité Editorial
ratifica el compromiso con los profesores e
investigadores de la Divisién y la Universidad
de Sonora asi como los de otras Universidades
y Centros de Ensefianza e Investigacién del
pais para hacer de nuestra revista el campo
de expresién de los impactos y secuelas de
la crisis econémica internacional y nacional
sobre la dindmica, estrategias y desarrollo de
las empresas de la region y el estado.

En la seccién de economia y sociedad, aparece
el trabajo de investigacion, “Venta y liquidacién
de la Compafia Constructora Richardson
1927-1947”, en el que Ana Isabel Grijalva
y Juan José Gracida plantean el estudio de
la creacién, consolidacién y extincién de la
Compaiifa Richardson como manifestacién
de los cambios en las relaciones de apropiacién
y disputa por el excedente agricola de una de
las regiones mids fértiles del sur de Sonora. El
papel del estado a través del Banco Nacional
Agricola yla Secretaria de Hacienda y Crédito
Publico, fue crucial para la reconversién de la
Compaiiia Richardson en empresa corporativa
asi como en su proceso de su extincién
y en el surgimiento de nuevas formas de
apropiacién comandadas por la apropiacién
y explotacién de estas tierras por los grupos
regionales de poder representados por las
familias mds prominentes del Sur del estado
(Bérquez, Esquer, Gonzilez, Castelo, Parada,

Astiazardn, Laborin, Pesqueira, Valenzuela,
ente otras). El proceso de creacién y disolucién
de la Ricardson Compaifiy estuvo inmerso
en un periodo en que los levantamientos
de la revolucién y de los yaquis asi como el
conflicto de intereses entre los propietarios
de la compaiiia y el de las grandes familias
del estado mediaron un proceso en el que la
disputa por el territorio, sus recursos y el agua
enmarcan un periodo en el que se redefinieron
y apuntalaron los cambio que orientaron el
proceso de acumulacién agricola e industrial
que surge a fines de los cuarenta en el estado.

En esta edicién, la seccion de enfoque
empresarial presenta el articulo “Rasgos
particulares  del  comportamiento  del
financiamiento de las empresas industriales
en Francia y Alemania” a través del cual sus
autores dan respuesta a la interrogante de
cémo se financian las empresas en estos
paises. Contrario a lo que plantea el teorema
Modigliani-Miller de que el financiamiento
propio y la deuda es neutral respecto al valor
de la empresa; o bien de que en la estructura
de financiamiento 6ptima la deuda es
preferible; nuestros autores, atendiendo a
la teoria del orden jerdrquico y la asimetria
en la informacién, destacan la importancia
fundamental que para el conjunto de las
empresas industriales tanto alemanas como
francesas, reviste tanto el autofinanciamiento
(via acumulacién de reservas en Francia y de
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provisiones en Alemania) como el crédito
bancario (aunque en Alemania la proporcién
entre este y el autofinanciamiento es similar)
y secundariamente los aportes de capital de
sus socios. Atendiendo al tamafio o jerarquia
de las empresas, plantean una estructura de
financiamiento homogénea en Francia en
la que el autofinanciamiento es la principal
fuente de financiamiento en todo tamafio
de empresas. A su vez, las necesidades de
financiamiento externo se cubren con crédito
bancario en las muy pequefias empresas y
mediante capital suscrito y la emisién de
obligaciones en las grandes y muy grandes
empresas. En Alemania, con una estructura de
financiamiento diferenciada o heterogénea, las
muy pequefias, pequefias y medianas empresas,
la fuente mdas importante de financiamiento es
el crédito bancario que superaal financiamiento
interno, el cual a su vez supera al capital
suscrito por los socios. En las grandes y muy
grandes empresas, el autofinanciamiento es
prioritario y las necesidades de financiamiento
externo se cubren mediante capital accionario.

A su vez Bocanegra Gastelum y Vizquez
Ruiz analizan las reformas econdémicas
emprendidas en China y su impacto en la
definicién de la nuevas tendencias de la
liberacién del comercio minorista ademds de
las formas como la inversién externa y local
en tiendas departamentales, supermercados,

hipermercados y tiendas de convivencia
han transformado el patrén de consumo
en detrimento del comercio tradicional. El
crecimiento y la expansién del comercio
minorista por encima de la tasa mundial
(alentado por incentivos al consumo a través
del crédito, el crecimiento econémico del pais,
el crecimiento de la poblacién y las expectativas
de mayores ingresos) han incentivado la
modernizacién y presencia en este sector tanto
de empresas multinacionales locales. Este
proceso agudiza la competencia entre empresas
extranjeras (Walt Mart, Correfour, Tesco, Mc
Donalds), las empresas estatales (Lianhua,
Supermercad, Hualian,Wonggongshang)
y las firmas privadas chinas (Wumei, Wu
Mart, Jingkelong, Sugou) para apropiarse
de los ingresos de los sectores medios de
poblacién a través de estrategias competitivas
de  relocalizacién  espacial  (Shangai,
Guangdong, Beijing, Jiangsu, Shandong)
diversificacién, diferenciacién y politicas de
precios diferenciales de bienes y servicios.
Los incentivos a la inversién extranjera y
al consumo han incidido en una tendencia
ascendente y sostenida de las multinacionales
en el mercado de bienes y servicios que ha
encontrado limites en la dificultad para captar
las preferencias de los consumidores chinos de
medianos y bajos ingresos, que por sus hébitos
prefieren los mercados tradicionales que
responden a las costumbres de cada region.

M.C. Héctor Segura Ramos
Miembro del Comité Editorial
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